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Webaktivitaten in einfachen
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Warum DrKPI Light?
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Mehr Infos:
http://blog.DrKPIl.de/index-video-2
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_Wie hilft Ihnen DrKPI1? Daten mit Mehrwert

Punktzahl 50 = Mittelwert 100 = Nr. 1 das beste BLOG

Ihr Blog URL! http://blog.DriPLde | DrkP1 | SERVICE-BLOG | PRODUKTE | KONTAKT | LOGIN

Land: Schweiz
Kategn:uri_e_'- s SM-Metrics-Biz und Sciencelnfo
Gruppely); Software-Cloud-5aas-Vendors und CEOs

3-Jahresvergleich = Char'akrer'lsrlk}»&' Blogeintrage - \{5
Q 'I

Alle Diese
Blogs Kategorie G

Einfluss der Blogeintrage ~ Reichweite im Detail ~

1 www.socialmediaexaminer.com B = s 100 6

2 okdork.com [2) = 04 4

3 communityorganizer20.com B = 6o g2 6

4 www.diaryofareluctanthlogger.comD g 66 87 0 Was haben ABB, Coca-Cola, Ferrad und Google gomelnsam?
5 www.mattcutts.com/blog/ B =T 87 § OIAPIBGRLE Bormtnery

& blog.bufferapp.com N =JrT 87 5 paomediadd 55 e

7 www.twitiwoch.de B - 85 4

g8 www.digital-karma.ch [J) B4 85 2

o alike.ch Bl + 83 3

10 mashable.com/social-medias [0 = g B2 7

45 blog.DrKPI.de U Ed 52 68 0




DrKPl.de

_DrKPI Light Nutzer: Charts kostenlos

lhr Blog im Vergleich zur Kategorie
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Blog im Vergleich zu andern

Wie gut ist Schlagzeile, Eindruck usw.
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_DrKPI Light Nutzer: Bitte 3-Jahresvergleich

lhr Blog im Vergleich zur Kategorie
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_DrKPI Light Nutzer: Trendanalyse kostenlos

3-Jahresvergleich
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_Ressourcen
Der Blog Index: http://DrKPI.de
lhr Audit im Unternehmen: http://SecURL.de/Buchl13

Strategie und ZielUberpriufung mit Fallbeispielen htip://SecURL.de/Buchl4

Den DrKPI.de Blog fur Marketing, Recruiting, Web 2.0 Trends

als eMail Newsletter abonnieren: http://secURL.de/Abo-DrKPI
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